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Cervejaria Leuven

Piracicaba

Piracicaba ¢é incluida na
“Rota Cervejeira” do Estado

Governo do Estado de Sdo

Paulo divulgou a “Rota Cer-

vejeira”. Nela estdo inclusas

cinco rotas regionais: Cam-
pinas, Serra da Mantiqueira, Ribeirdo
Preto, Sorocaba e a capital paulista.
Além desses municipios, Piracicaba
também foi inserida na lista.

Piracicaba tem quatro grandes fabri-
cas artesanais de cervejas: A Tutta Bir-
ra, Cevada Pura, Dama Bier e Leuven,
além das empresas chamadas de ciga-
nas, que se associam para utilizar os
equipamentos e fazer sua propria cer-
veja, como a Hop Flyers, Panela Cerve-
jeira e a Ruiz.

Com ointuito de incentivar os turistas a
visitarem as regides de S3o Paulo onde
estdo as principais cervejeiras do Esta-
do, o langamento e a divulgacdo dos
destinos ocorreram durante o Festival
Internacional de Cervejas (Mondial de
la Biere), realizado no Rio de Janeiro.

A “Rota Cervejeira” da regido de Piraci-
caba ainda contempla as microcerveja-
es vizinhas, como a Brotas

q_ HZB, de Sdo Pedro, e a Brew Cen-
ter, de Ipedna.

almente, existern 218 fabricas no

%q gue ja estd em segundo lugar

2 e

-

no Ranking do Brasil em nime- ‘
ro de cervejarias. De acordo
com Karin de Moraes Barreira,
socia proprietaria da Cervejaria
Leuven, esse mercado de cer-
vejas artesanais cresce muito e
por todo o pais.

“Atualmente, as cervejas arte-
sanais representam 2% de par-
ticipagdo no mercado, ou seja,

vém crescendo sim, e dentro desses
2% estamos nds, as microcerveja-
rias”, informou Karin. “Com quatro
fabricas de cervejas artesanais aqui
instaladas Piracicaba é uma cidade
privilegiada e que contribui com o
fomento da cultura cervejeira for-
talecendo ainda mais esse pujante
mercado”, completou.

Sobre a “Rota Cervejeira” Karin se
diz entusiasmada. “A ideia das rotas
cervejeiras paulista é muito interes-
sante, pois tem enorme potencial
de movimentar toda economia local
como hotéis, comércio, bares, res-
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Atualmente, as cervejas ar-
tesanais representam 2% de
participagdo no mercado,
ou seja, vém crescendo sim,
e dentro desses 2% estamos
nos, as microcervejarias .
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taurantes e outros locais turisti-
cos e de passeio.”

Porém, Karin acredita que outras
iniciativas podem ser criadas. “Po-
demos explorar muito mais essa
ideia, visto o potencial que temos
de trazer turistas interessados
neste mercado, e toda a cidade
se beneficiaria. Ainda ndo existern
iniciativas na cidade de fomento
deste mercado, as agdes aqui rea-
lizadas sdo todas feitas pelas pro-
prias cervejarias”, lamentou.

A paixdo brasileira passou do bar
a produgdo, e hoje o pais é o ter-
ceiro maior fabricante dessa deli-
cia no ranking mundial. “Ha cinco
anos ndo encontrdvamos cerveja
artesanal nos bares, restaurantes,
emporios da cidade. Hoje vocé en-
contra em todos esses locais e em
muitos outros. H& muitos even-
tos na cidade gue servem nossos
chopes. Participamos de muitas
reunifes, eventos corporativos ou
domiciliares. Isso mostra o quanto
a cerveja artesanal ja é a realidade
das pessoas interessadas nesses
produtos”, completou Karin.

(Colaborou Marcelo Basso, jornalista)
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