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Osvaldo Lyrio,
28 anos
Coordenador
de marketing,
ele se diz
apaixonado
pela drea que
0 conquistou
€ nunca mais

abandonou
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aiano de nascimentc
B Osvaldo Lyrio adoto
Piracicaba como mora
dia em 2012. Aos 28 anos,
o coordenador de marketin
do Shopping Piracicaba, tra
balho que ele define com
dinimico e complexo. "Na
vendemos apenas um tip
de produto para um client
especifico. A drea de marke
ting é ampla. Ela € responsa
vel pela experiéncia de com
pra do consumidor e isso in
clui diversas acoes, na
quais o marketing dev
atuar”. Formado em ad-
ministragao pela
Universidade Fe-
deral da Bahia .
(UFBA} e em co-
municagdo social
(publicidade e
propaganda),
Lyrio tem pés-gra.
duacidn em marke
ting. "Na minha
drea, como
em qual-
quer ou-
tra, é
preci-
so ha-
v eI
respei-
to e

trabalho duro. No meu seg-

mento, ter transparéncia

b é pssencial para passar

uma boa imagem. Tra-

balhar com coeréncia é
algo imprescindivel”.

Sobre o fato de ainda

ser muito jovem e de

ter a responsabilidade

de liderar muitas

pessoas, ele diz

que esse pon-

to € 0 que

requer

mais

atencio. "Tenho que tomar
cuidado e ter uma atencan
muito grande com o ser hu-
mano. Isso s6 desenvolve-
mos com o passar do tem-
po. Costumo estudar bastan-
te 0 assunto e principalmen-
te, ouvir, vivenciar as roti-
nas e proporcionar oportuni-
dades. Procuro compreen-
der o limite e nao errar a
mao, no rigor e disciplina,
mas sim, incentivando e li-
derando a equipe para al-
cangarmos objetivos em co-
mum”,

Suas primeiras experién-
cias na drea aconteceram
ainda na Bahia, em 2004,
quando foi trainne e
consultor de uma em-
presa de consultoria,
formada e gerida por
alunos de administra-
¢do da UFBA. Nesse pe-
riodo, diz que teve a
chance de administrar
com outros colegas a
drea de marketing da
empresa. Dentre 0s pro-
jetos, desenvolveu duas
pesquisas € um plano
estratégico de maike-
ting. "Essa drea me con-
quistou e nunca mais
consegui fugir dela”,
confessa,

Naos dltimos anos,
Lyrio passou por dife-
rentes experiéncias até

Senhor do
marketing

aceitar o desafio de vir para
Piracicaba. O seu trahalho
consiste em realizar toda co-
municacao institucional do
shopping (a mensagem que
se pretende passar, 0 posi-
cionamento do setor, os ele-
mentns de comunicagdo
que serdo inseridos para
conquistar o consumidor,
dentre outros). E responsa-
vel também por todas as
promocoes das grandes da-
tas de varejo (Dia das Mdes,
Natal, Dia dos Pais|, e pela
criagio de datas especiais
que incentivem as vendas,
como o Ponto Mix (incluso
no calenddrio varejista da ci-
dade)

Em sua opinido, "Piracica-
ba é uma cidade incrivel”
porque nao € grande demais
para ter os problemas das
grandes metrdpoles e nem
pequena para ter a escassez
de servicos e lazer. "A quali-
dade de vida que se tem
aqui € o principal diferen-
cial”. Por outro lado, ele
ndo veé tantos pontos negati-
vos. "Acho que o wansito po-
deria ser melhorado no sen-
tido de contemplar vias com
tragados antigos, que hoje
recebem um fluxo redobra-
do e ficam saturados"”. Se ti-
vesse o poder de mudar al-
go na cidade, diz que desen-
volveria projetos ambientais



